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Resumen

Introduccion: se examina el ascenso de Javier Milei a la maxima magistratura desde una
perspectiva estética/audiovisual, en el marco de la cultura visual contemporanea.
Objetivos: el objetivo principal consiste en reconocer el disefio de los spots difundidos en
medios tradicionales durante los plazos legalmente establecidos para 2023 por la CAmara
Nacional Electoral. Metodologia: consisti6 en la confeccidon de un corpus de trabajo sobre
el cual se seleccionaron dos dimensiones de observacion —diégesis y puesta en escena—,
subsidiarias de la banda visual de las imagenes en movimiento. Resultados: indican que
La Libertad Avanza construy6 la imagen de su lider de modo tradicional a la investidura del
cargo presidencial, en oposicion a la imagen outsider que Milei divulg6 sobre si mismo en
sus primeras presentaciones en el directo televisivo. Discusion: dicha imagen replico la
estética del modelo de comunicacion electoral vigente en Argentina. Conclusiones: el
estilo de legitimidad de proximidad ha prevalecido en la campana electoral analizada.
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audiovisual, recursos tecnologicos.
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THE AUDIOVISUAL CAMPAIGN FOR FREEDOM
ADVANCES (2023).
JAVIER MILEI'S ROAD TO THE PRESIDENCY

Abstract

Introduction: This paper examines Javier Milei's rise to the highest office from an
aesthetic/audiovisual perspective, within the framework of contemporary visual culture.
Objectives: The main objective is to recognize the design of the spots broadcast in
traditional media during the legally established deadlines for 2023 by the National Electoral
Chamber. Methodology: This study consisted of the creation of a work corpus from which
two dimensions of observation were selected—diegesis and staging—as subsidiaries of the
visual band of moving images. Results: These results indicate that La Libertad Avanza
constructed the image of its leader in a traditional manner upon his inauguration as
president, as opposed to the outsider image that Milei disseminated about himself in his first
live television appearances. Discussion: This image replicated the aesthetics of the
electoral communication model in force in Argentina. Conclusions: The style of proximity
legitimacy prevailed in the electoral campaign analyzed.

Keywords: Freedom Advances, Javier Milei, elections, propaganda, audiovisual art,
technological resources.
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1. Introduccion

El ascenso del actual presidente argentino a la méaxima jefatura del Estado ha sido un
indudable acontecimiento politico contemporaneo. Desde su postulacion a una banca como
Diputado Nacional en representacion de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires, formalizada
el dia 26 de septiembre de 2020, Javier Milei ha realizado un formidable ascenso en las
arenas partidarias argentinas sin precedentes en el curso del altimo cuarto de siglo. En
efecto, en un tiempo menor a tres anos, el entonces economista y panelista televisivo
inscribi6 legalmente a su partido de representacion, denominado La Libertad Avanza, con
objeto de participar en las citadas elecciones legislativas, en las cuales obtuvo su banca con
un porcentual de 17 por ciento; oficializ6 luego su precandidatura a Presidente de la Nacion,
cargo que obtuvo el dia 19 de noviembre de 2023 tras vencer en una definicion en Balotaje
al candidato oficialista, alcanzando un porcentual de sufragios de 55 por ciento.! Asimismo,
debe recordarse que desde el afio 2015 Milei comenzo6 a establecer su figura como invitado
a diversos programas televisivos, en calidad de economista de extraccion liberal, hasta
convertirse en una suerte de personaje a la vez que polémico, también atractivo debido a su
rapida incorporacion del lenguaje televisivo (Landi, 1992) a su prédica libertaria. En este
sentido, sus presentaciones en directo han sido teatralizadas por el propio Milei a través de
un amplio despliegue de un cuerpo significante (Verén, 2001) mas préximo al
desenvolvimiento de un avezado comediante. Al mismo tiempo, logré captar un segmento
considerable de seguidores a través de sus incursiones en las redes sociales de internet. En
este ambito, Instagram, TikTok y Facebook han sido canales de comunicacion a través de
los cuales Milei logro instalar primero, y posicionar después, su figura y prédica acerca de
una economia liberal como también su enfrentamiento con una clase dirigente a la que
defini6 como casta politica. Al mismo tiempo, en sus presentaciones en medios tradicionales
y digitales de comunicacion, Milei opuso a su gestualidad y al mundo de sus formas
irreverentes,2 su conocimiento en materia econémica que lo ubicaba como una voz que supo
incluir una serie de minutas hasta entonces ausentes en el debate del rumbo de la Argentina.

1 Sin embargo, la inclusion de una candidatura de origen outsider en la politica argentina no constituye un fenémeno
verdaderamente novedoso. Seguramente el caso de mayor notoriedad corresponda al expresidente Mauricio Macri (2015-
2019), cuyo origen empresarial tanto como su filiacién ideolégica inmediatamente préxima a la Libertad Avanza, presenta
ciertas similitudes con el ascenso de Milei.

2Con s6lo afiadir su nombre en cualquier buscador en la web, el lector encontrara una serie de entrevistas o participaciones
televisivas que dan cuenta de esta situacion. En nota al pie n°8 ofrecemos una muestra de representacion.
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Mucho se ha escrito en medios de prensa acerca de aquella gestualidad, por lo que no es
necesario recuperar aqui este debate. Conviene por tanto examinar otra clase de registro
audiovisual, subsidiario de sus presentaciones que, bajo la modalidad de grabado, La
Libertad Avanza divulgd con motivo de la candidatura oficial de su conductor en el afio 2023.
En este sentido, una dimensiéon de analisis menos recurrente ha sido el estudio de la
visualidad materializada sobre los spots difundidos en medios tradicionales de
comunicacion, durante los tiempos legalmente establecidos por la Camara Nacional
Electoral en sus respectivas Acordadas n°35 y n°150 (CNE, 2023a; 2023b). Y en este punto,
vale recordar que de acuerdo con los ultimos datos ofrecidos por la Encuesta Nacional de
Consumos Culturales (SInCA, 2023), el 83 por ciento de los hogares argentinos mira
frecuentemente television, por lo que resulta pertinente examinar la producciéon audiovisual
de propaganda que la Libertad Avanza circul6 en este medio de comunicaciéon. De esta
manera, estaremos estableciendo un desplazamiento a partir de una innovadora
construccion del objeto de estudio, vinculada a la estructura audiovisual de los spots, la cual
conlleva sin dudas un discurso propio de caracteristicas cinematograficas. Es necesario
recordar entonces que en Argentina rige un sistema de eleccion repartido en tres instancias
de votacion: 1) las Primarias, Abiertas, Simultaneas y Obligatorias (PASO), constituyen la
instancia de preseleccion de candidaturas, en la cual los partidos dirimen sus respectivas
féormulas presidenciales, gubernamentales o municipales; 2) las Elecciones Generales, en
las que efectivamente compiten dichas férmulas y 3) en caso de no obtener la diferencia
porcentual legalmente requerida, las dos formulas mas votadas definen la eleccion en una
instancia denominada Balotaje.3 Nuestra investigacion entonces focaliza en el centro de su
anélisis el posicionamiento estético (Groys, 2014) de una candidatura disruptiva tanto en
sus contenidos programaticos como también en el plano de sus formas, éstas dltimas
expuestas en el directo televisivo. Acerca de las primeras, ha sido el propio Milei quien se ha
expresado a este respecto:

Sin embargo, nosotros nunca nos quejamos de la herencia, slo la describimos, porque también hay que
ser sinceros, que —en condiciones normales, de presion y temperatura— yo no seria presidente; en

3El Balotaje solo rige para la categoria presidencial, no asi gubernamental y municipal. Asimismo, dado que Milei no debi6
disputar su precandidatura hacia el interior de La Libertad Avanza, en este trabajo sera denominado en todo momento como
candidato.
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condiciones normales no habria presidentes liberales libertarios y por eso nunca hubo en el mundo. Yo
soy el primer presidente liberal libertario, de la historia de la humanidad (Milei, 2024).

Nosotros proponemos recuperar una dimensiéon de anélisis subsidiaria del lenguaje
audiovisual, en el marco de la cultura visual contemporanea (Mirzoeff, 2003). En efecto, el
estudio de la imagen reclama su entendimiento en tanto objeto de estudio especifico, y no
tan solo como herramienta subsidiaria de las distintas ciencias del conocimiento (Mitchell,
2019). Esta medida justifica un anélisis de las caracteristicas que aqui hemos aplicado, en el
que la construccion de la puesta en escena —entendida como una operatoria de asignacion
de sentido (Aumont, 2018; Russo, 2012)— constituye un elemento sustancial en el disefio
actual del estilo de composiciéon de candidaturas, vinculado a la legitimidad de proximidad
(Rosanvallon, 2009). Desde el triunfo de la coalicion Cambiemos, cuyo gobierno se extendio
entre los afios 2015-2019, los partidos politicos argentinos han definitivamente sellado la
gramatica de produccion (Veron, 1993) de sus imagenes fijas e imagenes en movimiento bajo
el imperio de un relato (Aumont et al., 1995) que reduce las distancias entre las personas
candidatas y la sociedad civil. Esta dimensién de anélisis es la que examinamos en nuestra
investigacion, de manera que estaremos abocados al estudio de una discursividad
audiovisual que, veremos luego, contrasta de modo acentuado con la acostumbrada y mas
difundida imagen que Milei divulg6 sobre si mismo. En definitiva, estaremos examinando
las atribuciones individuales mayormente subrayadas “cuando el spot se centra en la imagen
del candidato” (Garcia-Beaudoux & D’adamo, 2006, p.84).

En suma, el objetivo principal de la investigacion ha sido reconocer el posicionamiento
visual de Javier Milei, plasmado sobre la banda de imagen de los spots y videos cotos de uso
electoral, difundidos durante la campana 2023. Debido a tratarse de un estudio de tipo
descriptivo, hemos elaborado una hipoétesis de atribucion, la cual indica que La Libertad
Avanza confecciond la visualidad de su candidato en relacion subsidiaria al estilo de
composicion vigente en Argentina, vinculado a la legitimidad de proximidad (Rosanvallon,
2009). Esta medida contraria la asignaciéon de un origen politico completamente outsider
de Milei, debido a que estaria haciendo uso de una serie de recursos de composicion ya
utilizados, por distintas fuerzas partidarias, para construir sus respectivas candidaturas. De
manera que, si Milei ha sido disruptivo en sus formas irreverentes realizadas en el directo
televisivo, al mismo tiempo, bajo el régimen de grabado, abrevo por un estilo de
comunicaciéon completamente instaurado en la politica electoral en Argentina. Nuestra
hipotesis resulta subsidiaria con respecto a que “las encarnaciones del candidato en distintos
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formatos varian con la poblacion objetivo” (Castells, 2009, p.283). Nuestro estudio consiste
entonces en examinar las caracteristicas técnicas de un procedimiento de construcciéon de
candidaturas, el cual se dirige a un sector de la poblacién que podria rechazar las formas del
discurso y de la corporeidad que Milei desplegd en sus presentaciones televisivas (en el
apartado de Discusién se retoma esta afirmaciéon). Dichas presentaciones alcanzaron un
punto alto en el afio 2018, cuando fue el economista con mayor cantidad de horas con
presencia en la television argentina (Becerra, 2023).

En Argentina, existe un amplio campo de estudios acerca de la comunicacion politica, la cual
ha sido examinada por cientistas sociales (Becerra & Mastrini, 2021; Borrini, 2003; Landi,
1992; Mora-y-Araujo, 1991; Pousadela & Cheresky, 2004; Waisbord, 1995), que analizaron
la incorporacion de la television al discurso politico (Mangone & Warley, 1994; Schmucler &
Mata, 1992). En afios posteriores, dichos discursos también fueron analizados en relacion
con la utilizacion de las redes sociales digitales (Gindin, 2019; Slimovich, 2017). El estudio
del tratamiento mediatico acerca de una campaia electoral también ha sido objeto de
andlisis (Califano & Koziner, 2021), tanto como el liderazgo politico que rige en la actualidad,
en virtud de la legitimidad de proximidad (Amado, 2016). En el caso argentino, dicho estilo,
ya presente en la década de 1990, sin embargo, ha cobrado nuevo impulso desde la irrupcion
del partido politico PRO (Annunziata, 2018). De manera especifica a nuestra linea de
investigacion, las imagenes técnicas han sido abordadas por distintos autores (Aruguete &
Riorda, 2016; Garcia-Beaudoux & D’adamo, 2006; Dagatti & Onofrio, 2020), lo cual las
constituye como un objeto de estudio actual y asimismo pertinente.

2. Metodologia

Para realizar nuestro escrito hemos elaborado un corpus de trabajo que incluye 86 videos
cortos y spots, cuya duracion oscila entre los 40 segundos y los 2 minutos, obtenidos desde
las redes oficiales de Milei en sus cuentas de Instagram y Facebook, debido a que en éstas
se encuentra el conjunto del material objeto de nuestra investigacion. El recorte temporal
comprende desde el dia 24/06/2023 hasta el 17/11/2023 —la primera fecha coincide con el
inicio legal de la campana 2023, y la segunda fecha corresponde con el cese de la campana
electoral, con motivo de la celebracion, 48hs después, del Balotaje (CNE, 2023a; 2023b)—.
Hemos trabajado con fuentes primarias, sobre las cuales aplicamos el método de parada de
imagen (Aumont & Marie, 1993). Este método de citacion contintia siendo el predilecto para
el campo de la filmologia, aun cuando se limite la naturaleza del movimiento de las
imagenes. La eleccion de fotogramas, entonces, ha sido de caracter aleatorio estratificado
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(Ynoub, 2023), en funcion del criterio de legibilidad (Aumont & Marie, 1993) y sintesis de
los elementos que conforman a las imagenes. Estos son representativos del subconjunto en
el cual se incluyen, debido a que preservan las marcas regulares de su composicion. En
efecto, las imagenes que acompafian esta investigacion preservan la estructura visual objeto
de nuestra investigacion. En otros términos, las muestras que acompanan nuestro escrito
concentran las principales caracteristicas del corpus de trabajo, por lo que su estudio dara
cuenta también de su universo de pertenencia. Al respecto, hemos realizado un visionado
integral de las propagandas audiovisuales, a partir del cual la eleccién de las muestras de
observacién que aqui se examinan referencia al conjunto de imagenes que integran los spots.

Hemos adoptado un modelo de trabajo descriptivo, al tiempo que desarrollamos una matriz
de datos (Tabla 1) compuesta por dimensiones e indicadores, y sus respectivos
valores/estados posibles (Ynoub, 2023). El nivel supra unitario de anélisis comprende a la
comunicacién politica electoral en Argentina; el nivel unitario la banda visual de los spots
difundidos en los plazos legalmente establecidos por la CNE; finalmente, el nivel sub
unitario se compone por la diégesis y la puesta en escena.

Tabla 1. Matriz de datos

Dimension | Valor de la | Indicador Valor del indicador
dimension

1. Diégesis 2. Simetria 4.  Estructura | 5. Montaje
3. Complementariedad | audiovisual 6. Tipologia de planos

7. Profundidad de campo
8. Movimiento de cAmara

9. Puesta en | 10. Espacio ctbico 12. Morfologia 13. Cerrada

escena 11. Exteriores 14. Abierta
Fuente: Elaboracion propia (2025).

En la dimensi6n diégesis focalizamos nuestro estudio en el mundo narrado en las imagenes,
las cuales conforman un relato que atraviesa al conjunto de las producciones de campana
difundidos en televisién. Este mundo resulta subsidiario, en reiteradas muestras de
observacion, del realismo cinematografico, uno de cuyos mayores exponentes se trata de
André Bazin (2008), cultor del mito del cine total (volveremos sobre ello en el apartado de
Resultados). En la dimension puesta en escena examinamos su naturaleza en ocasiones
vinculada a sus origenes teatrales, y en otras vinculada a las miltiples posibilidades plasticas

Perspectivas de la Comunicacion - Vol. 18 - 2025
Universidad de la Frontera — Chile



Perspectivas de la Comunicacion
Universidad de La Frontera

Pagina 8

que ofrecen las imigenes en movimiento. La hipotesis de atribucion indica que, en la
modalidad de grabado, La Libertad Avanza construy6 el posicionamiento estético de su
conductor de modo subsidiario a un estilo audiovisual tradicional de exposicion de
candidaturas, en abierta oposicion a sus iniciales presentaciones en directo.

Hemos seleccionado los spots que se detallan en el cuadro siguiente (Tabla 2), los cuales
seran citados en el apartado de Resultados de manera directa, a través de la eleccion de

fotogramas representativos de su universo.

Tabla 2. Corpus de trabajo

Nombre del spot+ Instancia de difusion | Fecha de difusiéon
Con tu voto podés cambiar este pais | PASO 10/08
Esta vez, no te quedes en casa PASO 1/08
Una  Argentina  distinta  es | PASO 10/07
imposiblecon los mismos de siempre

(1)

Una Argentina distinta PASO 8/07
Una Argentina distinta es imposible | Elecciones Generales 28/03
con los mismos de siempre (2)

La esperanza vence al miedo Balotaje 17/11
Continuidad vs Cambio Balotaje 8/11

Fuente: Elaboracion propia (2025).

En este sentido, nuestras unidades de observacion comprenden una serie de

spots de imagen (...) los cuales destacan sus cualidades personales [de los candidatos], lo muestran con
su familia o seguidores, resaltan su experiencia y competencia, honestidad, capacidad de liderazgo y

fortaleza; y recurren a técnicas de produccién mas complejas (Garcia-Beaudoux & D’adamo, 2006,

p.92).

4 Se preserva el nombre que figura en sus respectivos posteos.
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Vale recordar que examinaremos entonces el proceso de construccion de los spots, es decir
aquellas técnicas filmicas mencionadas en la cita precedente, pero no asi la recepcién
operada en la funcion espectatorial. En otros términos, el estudio del reconocimiento de
nuestro corpus comprende un trabajo supletorio, aunque por supuesto necesario, al que
ahora presentamos.

Debido a la polisemia que comportan las imagenes técnicas, hemos adoptado un enfoque
que vincula la cultura y semiética visuales, con objeto de realizar un examen contextualizado
y exhaustivo de las propagandas de uso electoral. En efecto, la estética que atraviesa a estas
producciones puede analizarse a la luz de dichas perspectivas, de manera de ofrecer un
estudio que pueda complementar, por ejemplo, el analisis abocado al discurso lingiiistico
que pronuncian las personas candidatas.

En suma, estaremos trabajando sobre la banda visual de las imagenes, y no asi sobre los
pronunciamientos verbales o la musica que las atraviesan.5 La prevalencia que, en la
actualidad politica y electoral, han cobrado tanto en sus vertientes fijas —por ejemplo,
fotografias— o en movimiento — por caso, spots y videos cortos—, habilita su tratamiento
analitico en tanto objeto de estudio esencial en el marco del actual ecosistema de medios
tradicionales y digitales de comunicacion.

3. Marco tedrico

El estudio que presentamos recupera un marco teérico que abreva en el discurso y la estética
audiovisuales (Aumont et al., 1995) que estructuran a las imagenes en movimiento. En el
marco de la cultura visual contemporanea (Mirzoeff, 2003; Mitchell, 2019), el analisis que
hemos realizado se focaliza en los distintos recursos de composicion (Aumont & Marie, 1993;
Bordwell & Thompson, 1993; Casetti & di-Chio, 2014; Mitry, 2006), la puesta en escena
abierta o cerrada (Aumont, 2018; Russo, 2012) y el reconocimiento de un sujeto enunciador
incorpéreo (Metz, 1972), que se expresa a través de las imagenes que elabora (Jost, 2002).
Al mismo tiempo, distintos teoricos (Bazin, 2008; Comolli, 2010) aportan categorias
pertinentes para examinar los procedimientos estéticos que atraviesan a las imagenes que

5Estos estudios, vale aclarar, por supuesto que también resultan indicados. Nosotros hemos adoptado una perspectiva acaso
menos transitada por el campo de la investigacién en comunicacion politica.
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componen los spots electorales. Por otro lado, la relacion entre dicha visualidad y la politica
ha sido examinada por diversos autores (Castells, 2009; Manin, 1998; Sartori, 2003), luego
recuperados para analizar el contexto local argentino (Landi, 1992).

4. Resultados

Hemos subdividido los resultados en tres dimensiones de anélisis, las cuales fueron
reconocidas en nuestro corpus de trabajo. De este modo, se presentan resultados acerca de
1) el disefio de la corporeidad presidencial, 2) su proximidad con las personas electoras y 3)
la construccién visual del adherente y adversario electorales.

4.1. Un hombre formal

En este apartado se ha examinado la corporeidad del candidato presidencial, expuesta en un
espacio cubico, es decir en una puesta en escena cerrada. En efecto, la primera imagen
(Figura 1), perteneciente a un spot titulado Una Argentina distinta es imposible con los
mismos de siempre (La Libertad Avanza, 2023a) y difundido en las PASO, muestra, en plano
medio, a Milei luciendo una tradicional vestimenta de etiqueta (Figura 1). En este sentido,
John Berger (1998) ha senalado que su inclusion en una imagen fija® realza a la persona que
la lleva, tal a como sucede en el marco de las propagandas de uso electoral. Lejos entonces
de exponer visualmente a un candidato apartado de las acostumbradas imégenes de
campana, Milei es ubicado en el plano axial (Péninou, 1972) estableciendo un contacto
directo (Ver6n, 2001) con la funcion espectatorial, dirigiendo su mirada hacia la lente de la
camara de filmacion (Eco, 1986).

6Su analisis vale también para la imagen en movimiento.
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Figura 1. Posicion axial [Fotograma (Tiempo: 00.03)]
N NACIONAL ELECTORAL
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para cobrar la jubjiggion ll te corresponde

Fuente: La Libertad Avanza (2023a).

El espacio en el cual acontece este contacto se halla fuera de foco, por lo que la presencia
formal del candidato comprende a una figura que satura el cuadro de la imagen (Figura 1).
De manera que la puesta en escena, elaborada de manera minimalista, preserva sus origenes
teatrales (Aumont, 2018), por lo que el disefio del spot no haria otra cosa que revelar la
autonomia de la representacion, cuando en verdad se trata de una construccion visual que
focaliza la atencion en el cuerpo de Milei. Es este cuerpo presidencial el operador de sentido
de la imagen, subsidiario a una candidatura tradicionalmente formalizada, retirada de su
imagen outsider difundida en sus presentaciones registradas en directo, en distintos
programas de television argentina como también en las redes sociales.

La siguiente muestra de observacion, incluida en un spot nuevamente denominado Una
Argentina distinta es imposible con los mismos de siempre (La Libertad Avanza, 2023b),
también divulgado en las PASO, preserva la estructura de la imagen anterior (Figura 2), al
tiempo que conlleva una modificacion técnica. Por un lado, Milei vuelve a lucir una
vestimenta acorde a la investidura de una persona candidata a la Presidencia de la Nacion,
situada en un espacio cerrado desde el cual emite su discurso verbal.
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Asimismo, durante su discurso, la camara realiza un acercamiento mediante el

Figura 2. Dramatizacion de la escena [Fotograma (Tiempo: 00.43)]

Fuente: La Libertad Avanza (2023b).

n pMy aparte

Pongd
-

procedimiento de zoom in hasta finalmente recortar la parte superior de la cabeza de Milei.
A través de este recurso, se refuerza la gravedad de sus dichos (Aumont, 2018), al mismo
tiempo que el candidato asume atin en mayor proporcion la centralidad del argumento del
spot. Las figuras 1 y 2 exponen entonces visualmente, dentro de un espacio ctbico, una
candidatura atravesada por los recursos de composicion consuetudinarios a la politica
argentina —exposicion de un cuerpo presidencial tradicional, contacto directo con las
personas espectadoras, planos medios/cortos que refuerzan el mensaje lingiiistico,
ambientes calidos que preservan el origen teatral del arte de la representacion, entre otros—
al tiempo que ubican a Milei en un espacio plastico inmévil (Casetti & di-Chio, 2014) sobre
encuadrado por el efecto de acercamiento del punto de vista.

La siguiente imagen (Figura 3) conforma la placa de cierre del conjunto de los spots
divulgados en medios tradicionales de comunicacién, durante las elecciones PASO. Se trata
de una fotografia que ilustra a la boleta de sufragio durante aquella instancia, por lo que
comprende a una de las imigenes mas difundidas de Milei en el marco de la campaiia
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presidencial 2023. La imagen fija (Figura 3) muestra a Milei y a su compaiera de formula,
Victoria Villarruel, ubicados sobre un espacio neutro, a modo de cuerpos en el vacio
(Temperley, 2007) aunque levemente tefiido con el color distintivo de la campafa de La
Libertad Avanza (Figura 3). Por tal motivo, son los propios cuerpos de los integrantes del
binomio tanto el tema como también el soporte del sentido expuestos en el encuadre. Y en
este sentido, la carpeta que porta Milei determina y reconfigura a la historia que atraviesa a
la representacion.

Figura 3. La carpeta predica al candidato [Fotograma (Tiempo: 00.45)]

AN b AT T A e W

VILLARRUEL

P AN A A TP N N LA A

VILLARRUEL LA LIBERTAD AVANZA

Fuente: La Libertad Avanza (2023c).

Como primera medida de anélisis, recordemos que un elemento encuadrado predica al
conjunto de la representacion (Mitry, 2006), de tal modo que la inclusion de una carpeta
opera, de acuerdo con la segunda tricotomia del signo peirceano, como un signo simbdlico
(Peirce, 1974) subsidiario de la construccion de la imagen de Milei. En efecto, la

Perspectivas de la Comunicacion - Vol. 18 - 2025
Universidad de la Frontera — Chile



Perspectivas de la Comunicacion Pagina 14
Universidad de La Frontera

incorporacion de este objeto, tanto como cualquier otro, constituye una operacion inédita al
menos durante las tltimas décadas en Argentina.”

De modo que este objeto, tal a como sucede con la vestimenta del candidato, transfiere
significacion a la persona que lo lleva consigo. En otros términos, a la acostumbrada imagen
desenfrenada de Milei difundida en directo durante sus distintas participaciones televisivas,
—véase, como ejemplo, el siguiente compendio que reune distintas presentaciones:
https://www.youtube.com/watch?v=b26BbeOV6f4 (El Pais, 2023)—. La Libertad Avanza
diseno otra clase de registro para su difusion en distintos soportes grabados.

Debido a que el juego de miradas que pone en escena el cuerpo retratado disminuye al
mismo tiempo que también puede extender la distancia con la funcién espectatorial
(Temperley, 2007), debe examinarse el tipo de contacto que Milei establece con ésta. En tal
sentido, durante las elecciones PASO el candidato presidencial ya no invoca una conducta
irreverente puesta en circulacion en mayor medida desde el ano 2018, sino que exhibe ahora
un cuerpo académico sujeto a las restricciones inherentes al cargo ejecutivo al cual se
presenta. Su mirada hacia el lente de la cAmara interpela de manera directa a la funcion
espectatorial (Ver6on, 2001), de igual manera a como acontece en el directo televisivo. Al
mismo tiempo las imégenes 1, 2 y 3 acercan su figura hacia sus votantes efectivos o
potenciales, a partir de un trabajo de escritura observado sobre el posicionamiento estético
(Groys, 2014) del candidato desacostumbrado en relacion con su propia trayectoria
mediatizada. En las tres imagenes se observa un tipo de contacto vinculado a la
complementariedad (Watzlawick, Beavin-Bavelas, & Jackson, 1997), en la que la “posiciéon
superior o primaria” (p.69) corresponde a Milei —de modo incluso méas acentuado en la
figura 3 debido al trabajo de connotacién que establece la inclusién de la carpeta—.

4.2. Una presencia inmediata
En este nuevo apartado prevalece el estudio de la personalizacion de la politica (Castells,
2009), debido a la emotividad y cercania (Rosanvallon, 2009) que vincula a las personas

7Nuestras investigaciones en materia de comunicacion politica comprenden desde las elecciones nacionales 2015. Al menos
desde entonces, ninguna persona candidata a la Presidencia de la Nacién ha hecho uso de este recurso de composicion,
referente a la inclusion de un elemento en la imagen que ilustra la boleta de sufragio.
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candidatas y al cuerpo de electores. En este sentido, la siguiente muestra de observacion
remite, sin dudas, a la legitimidad de proximidad que, en las sociedades contemporaneas,
intermedia entre los gobernantes y los gobernados, al punto que “se espera sobre todo del
poder que manifieste una capacidad de reparto, que dé muestras de atencion, que testimonie
su sensibilidad ante las adversidades que se viven” (Rosanvallon, 2009, p.270). Esta medida
ha sido trasladada al campo del lenguaje audiovisual con mayor asiduidad y sin
interrupciones desde las elecciones nacionales de 2015, por lo que al presente constituyen el
estilo de composicion de candidaturas vigente en la Argentina. En este sentido, las imagenes
de uso electoral de La Libertad Avanza no han sido ajenas a este proposito.

En efecto, la muestra expone el encuentro entre Milei y un adherente registrado en un plano
medio corto, estableciendo un contacto a través de un abrazo fraternal (Figura 4). El espacio
en el cual se desarrolla este encuentro se halla saturado de seguidores de La Libertad Avanza,
en el marco de un acto proselitista con vistas a las Elecciones 2023.

Fuente: La Libertad Avanza (2023d).
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La vision que ofrece la cAmara adopta una posicion de ocularizacion cero (Jost, 2002), de
modo que no corresponde con una persona fisicamente presente en el acto partidario. Esta
ubicacion ajena al desarrollo que sucede en la escenificaciéon, al mismo tiempo, guia la
mirada de la funcion espectatorial hacia el cuerpo significante de Milei. De esta manera, a la
vez que el sujeto enunciador del spot simula su ausencia en las imagenes que crea, al mismo
tiempo despliega una serie de recursos compositivos que subrayan aspectos emotivos
sucedidos durante el acto partidario. En este punto es preciso recordar que “al comunicar
desde los rasgos personales, los rituales politicos ponen en contacto los 6rdenes individuales
y colectivo, lo extraordinario de una persona desde lo que tiene en comtn con la humanidad”
(Amado, 2016, p.159). La personalizacion de la candidatura politica (Castells, 2009) de Milei
resulta entonces subsidiaria de un cuerpo y rostro sensibles y allegados a la ciudadania.
Recordemos que hacia el final de la década de 1980 los principales partidos politicos
argentinos desestimaron la realizacién de sus eventos electorales en los tradicionales
espacios representativos del poder, para dar curso a una nueva espacialidad vinculada al
transito méas inmediato de la ciudadania (Waisbord, 1995). Esta medida, recuperada por
Cambiemos en 2015, se refleja en esta y la siguiente muestra de observacion. En efecto, la
figura 5 exhibe una espacialidad vinculada al comercio minorista de ropa informal, el cual
es visitado por Milei en el curso de sus tradicionales recorridas de campana, de manera que
cuerpos, objetos y espacios configuran una escena que aproxima al candidato a los usos de
la ciudadania.
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Figura 5. Profundidad de campo [Fotograma (Tiempo: 00.30)]

para podér devolvértelo a vos '

Fuente: La Libertad Avanza (2023e).

En relacion con los cuerpos, el candidato no luce una vestimenta que lo distinga del
electorado, al tiempo que tampoco se haya acompanado del conjunto de asesores que, sin
dudas, se ubicaron fuera del cuadro de la imagen (Figura 5). En este sentido, Rosanvallon
(2009) asegura que:

la presencia define un nuevo régimen de la representacion en el cual la nocién de mandato ya no tiene
lugar alguno. El objetivo no es ya organizar un vinculo de obligacién entre gobernantes y gobernados.
Consiste en manifestar que estos tltimos comprenden lo que viven los primeros (p.286).

De esta manera, el encuentro entre Milei y la ciudadania no se materializa bajo el imperio
de los sitios acostumbrados de representacion de la nacionalidad y el mandato del Estado,
sino en una locaciéon de uso acaso cotidiano por buena parte de la clase econdmicamente
media argentina. Asimismo, cobra relevancia argumental la inclusiéon del instante en que
una de las personas vendedoras realiza su foto selfie junto al candidato, dado que esta
modalidad “es la ilustracién en miniatura de las actuales epopeyas del Yo” (Sarlo, 2018,
p-120). Entre tales epopeyas, la imagen destaca entonces el grado de aceptacion y la

Perspectivas de la Comunicacion - Vol. 18 - 2025
Universidad de la Frontera — Chile



Perspectivas de la Comunicacion Pagina 18
Universidad de La Frontera

oportunidad de fotografiarse junto al conductor de La Libertad Avanza, motivo por el cual
se subraya visualmente el instante de la captura de tipo selfie.

La puesta en escena incluye una profundidad de campo dramaticamente trabajada (Comolli,
2010)8 debido a la inclusién en ella, en mayor medida sobre el lateral izquierdo del cuadro
de la imagen, de prendas de vestir. En otros términos, la porciéon de campo que cubre el
fondo del local realiza un proceso de connotacion que reduce las distancias entre la
candidatura de Milei y la sociedad de representados.

El decorado acta de modo similar a como puede hacerlo un personaje (Bordwell &
Thompson, 1993), desempenando una funcién activa en la historia que atraviesa a esta
produccion. Este atrezo recuerda entonces que la espacialidad de ninguna manera opera de
manera neutral, sino que constituye un operador de superficie que materializa el relato de
proximidad que rige en las distintas imagenes que conforman el spot.

Las imagenes 4 y 5 promueven, la primera en un espacio abierto y la segunda en un espacio
cubico, una clase de interaccidon simétrica (Watzlawick, Beavin-Bavelas, & Jackson, 1997),
en la cual se equipara la “conducta reciproca” (p.69) entre Milei y la sociedad civil.

4.3. Los actantes

En el tercer y altimo apartado reconocemos dos figuraciones que atravesaron la visualidad
de los spots, las cuales resultan subsidiarias de un fen6meno que en Argentina se ha definido
como la grieta.® En este sentido, las tltimas dos muestras de observacion comprenden
representaciones visuales de dos figuras definidas, en el marco de la teoria actancial
(Greimas, 1971), de los ayudantes y los oponentes que secundan en la diégesis el trayecto de
Milei a la Presidencia de la Nacion. En efecto, el lider de La Libertad Avanza constituye el
sujeto que, en busca de su objeto— es decir del triunfo electoral—es movilizado a través de
su deseo. Este movimiento es iniciado por un destinador y culmina finalmente en un
destinatario.

8Al respecto, André Bazin (2008) subray6 que la profundidad de campo constituye un recurso que aprehende una mayor
proporcion de realidad. Esta concepcion seria recusada por una serie de teéricos que le sucedieron.
9 Bajo esta denominacion, se conoce el actual estado de division politica que rige en cierta fraccion de la sociedad argentina.
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Ahora bien, dado que la naturaleza de una eleccién consiste en una competicién, Milei
debera sortear este paso que incluye dos actantes que se reiteran en sus spots. El primero
son los ayudantes que intervienen para lograr la juncion entre el sujeto y el objeto, y los
segundos son los oponentes que procuraran imposibilitar dicha reunién. Vemos entonces
que los ayudantes se conforman por votantes prodestinatarios (Verdn, 1987), es decir por un
cuerpo de electores duros, al tiempo que los adversarios por votantes contradestinatarios
(Ver6n,1987), conformado por votantes completamente adversos a Milei (Figuras 6 y 7).

Flgura 6. Ayudantes [Fotograma (Tiempo: O1. 08)]
==
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Fuente: La Libertad Avanza (2023f).
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Figura 7. Oponentes [Fotograma (Tiempo: 00.15)]

S L v

Fuente: La Libertad Avanza (2023g).

Tanto unos como otros son incluidos en las imagenes de manera singular o bien a partir de
su generalidad. En el primer caso, los planos cortos son saturados por rostros y cuerpos
individuales, en los cuales se observa por caso su propia gestualidad, mientras que en el
segundo el plano largo da cuenta de una movilizacién con motivo de un acto partidario. En
el marco de la campana de La Libertad Avanza, el primero de los recursos resulta subsidiario
de la expresion visual de un procedimiento que Didi-Huberman (2014) define como:
“irreductible como singularidad y abierto a la comunidad de sus semejantes” (p.218).

La figura 6 muestra en planos medios a jovenes que pronuncian su adhesion a Milei,
dispuestos en posicion axial en sus respectivos espacios publicos. Expuestos en conjunto,
presentan una estructura iterativa en la que los cuerpos dan visibilidad a los discursos que
pronuncian, de manera que “la corporizacion tiene aqui a todas luces una funcioén ilustrativa
de vestimenta de los enunciados” (Ranciére, 2012, p.88). En este sentido, las prendas que
los jovenes exhiben constituyen operadores de superficie que materializan una clase social
econdmicamente media argentina, la cual fue disputada por otra fuerza politica de signo
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ideoldgico equivalente.’© En plano general se observa, en la figura 77, una concentracion de
una agrupacion de filiacion Justicialista,* la cual adhirid, durante todo el arco eleccionario,
a la coalicion Union por la Patria.*2 El paratexto lingiiistico ancla la significacion polisémica
natural a las imagenes (Metz, 1972), al tiempo que de las personas que la integran no se
recoge ninguna especificidad. El colectivo La CAmpora disemina su singularidad y las retine
bajo una tinica segmentacion.

5. Discusion y conclusiones

Ademaés de presentar las conclusiones de nuestro escrito, creemos que el fenémeno Milei
requiere una discusion que pueda contextualizar su surgimiento ciertamente vertiginoso en
la politica partidaria, en relacion con la perspectiva de analisis que hemos adoptado. Por tal
motivo, aqui ofrecemos una sucinta resefia acerca del crecimiento, primero mediatico y
partidario después, del actual presidente argentino.

Lairrupcion electoral de Javier Milei sin dudas constituy6 un cambio de época en Argentina.
Por un lado, estableci6 en los medios tradicionales de comunicacién una agenda de debate
de alcance econ6mico ausente hasta entones, mayormente vinculada a los deberes del
Estado Naci6én y a la obtencion de un equilibrio de orden fiscal. Su estilo irreverente de
declaracion, dado a conocer en la programacion en directo de la television argentina, fue
acompanado por una gestualidad corporal mas préxima a los invitados de programas
focalizados en los entrecruces de la agenda del espectaculo. Quizas los conceptos que mejor
definen estas primeras apariciones televisadas sean histrionismo y experto polemista (Di-
Croce, 2024). De esta misma manera describen sus bidgrafos Marquez y Duclos (2024) su
paso como invitado en el programa de infoentretenimiento Intratables: “era una suerte de
mix entre economista, polemista con disparadores verbales explosivos y showman?s”
(p.-104). Sin embargo, esta imagen destemplada con la que Milei secund6 sus enunciados dio
paso a una segunda imagen plasmada durante las producciones oficiales de comunicaciéon
difundidas en el marco de las elecciones presidenciales 2023. En este sentido, cobra

10Al respecto, en las elecciones de 2023 las coaliciones La Libertad Avanza y Juntos por el Cambio compitieron por una porciéon
similar del electorado argentino.

11La Campora es una organizacion adherente a la figura de la expresidenta Cristina Fernandez de Kirchner.

12 La Libertad Avanza y Uni6n por la Patria han sido las dos fuerzas que disputaron el Balotaje.

13La letra cursiva pertenece al texto original
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relevancia recuperar el enunciado verbal incluido en el spot titulado Esta vez, no te quedes
en casa: “sé que a veces parezco demasiado apasionado#. Sé que a muchos de ustedes no
les gusta eso. Pero esta eleccidon no se trata de mi. Se trata de vos” (La Libertad Avanza,
2023e). El apasionamiento que menciona Milei es aquel que refleja sus formas
intempestivas mayormente expuestas bajo el régimen de directo, y que, en el régimen de
grabado, ha sabido atemperar. De esta manera, no es posible examinar el fenémeno Milei's
unicamente a la luz de sus formas corporales expuestas en sus iniciales presentaciones
televisivas. Creemos entonces que la corporeidad més reposada y cercana a la ciudadania de
Milei también constituye una dimension de anélisis pertinente, para integrar los estudios de
comunicacién politica que han surgido con relacion al actual mandatario. En este sentido,
los estudios abocados al anélisis de discurso verbal podrian verse complementados, si a ellos
se asociara el examen de la visualidad que prevalece en los spots y videos cortos de uso
electoral, a partir de un entramado teérico vinculado a la estética audiovisual. Asi se podria
abordar, de manera integral, el estudio de las vigentes campanas electorales en Argentina.

La profesionalizacién de su campafia audiovisual, realizada por el cineasta argentino
Santiago Oria, conform6 una serie de spots televisivos que claramente contrastan con sus
iniciales apariciones mediaticas. Ha sido el estudio de las técnicas de registro audiovisual la
base tedrica de nuestro trabajo. En otros términos, si acaso la construccion de su imagen
histriénica requirié en mayor medida de un lenguaje corporal hiperbolico —tono elevado de
voz, acentuados gestos faciales, marcados movimientos de sus brazos, entre otros—el diseno
de la imagen que atravesd a nuestro corpus de trabajo requirié un entramado de teorias
vinculadas al discurso audiovisual. A lo largo de nuestro recorrido hemos examinado 1) los
principales recursos técnicos de composicion de las imagenes vinculados a su banda visual
—cobdigos narrativos filmicos, trabajo de escritura sobre la profundidad de campo, entre
otros— y 2) la dimension de la narracion —los protagonistas como actantes y la significacion
de sus cuerpos—.

Mucho se ha escrito, y por lo tanto no es necesario recuperar aqui esta discusion, acerca de
la irrupcion de Milei en el marco de la ausencia de legitimidad (Manin, 1998) de buena parte

14La letra cursiva es nuestra
15En este trabajo, el término fenémeno refiere al rapido e inédito ascenso partidario del actual Presidente argentino.
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de la actual dirigencia politica argentina. S6lo subrayaremos que la escisién entre la clase
dirigente y la sociedad de representados actué como escenario para el surgimiento de una
figura originariamente ausente del poder politico. Quizas entonces este quiebre acentuado
al menos en Argentina desde el afio 2001 ha marcado con mayor rigor el estilo de sus
formas de comunicacion puestas en circulacidon en la clase de registro examinado en este
trabajo de investigacion.

Luego de realizar esta investigacion, podemos presentar las siguientes conclusiones de
nuestro trayecto, acerca 1) de la corporeidad del candidato Milei, 2) la personalizaciéon de la
politica electoral y 3) el argumento que atravesé a las producciones audiovisuales. Las
imagenes 1 y 2 dan cuenta de un cuerpo presidencial que, al tiempo que establece un
contacto directo con la funcion espectatorial—a través de su mirada hacia el lente de la
camara (Eco, 1986; Veron, 2001) — también exhibe una formalidad desacostumbrada con
respecto al cuerpo de Milei expuesto en directo en sus presentaciones televisivas. La posicion
axial con respecto al cuadro de las imagenes (Péninou, 1972), la profundidad de campo que
connota una espacialidad ausente de movimientos que obstaculicen la centralidad de Milei,
subrayan el disefio de una candidatura desacostumbrada con respecto a su pasado como
panelista o invitado a distintos programas de television. Esta medida se maximiza en la
figura 3, a través de la inclusion de un objeto —una carpeta o cuaderno de trabajo utilizado
para tomar notas— vinculado al mundo académico. Este elemento opera como un signo
simbdlico (Peirce, 1974) que transfiere sentido a quien lo lleva consigo. Su condici6n
académica entonces es trasladada visualmente al campo de la imagen que acompaio a la
boleta de sufragio concerniente a las PASO, constituyendo un disefio inédito en la historia
reciente de la Argentina. Asimismo, la vestimenta que luce el candidato, la ausencia de una
marcada gestualidad y de movimientos corporales intempestivos —los altimos dos aspectos
han sido dimensiones frecuentes en sus apariciones en la television— construyen una
imagen reposada de Milei, en linea a una estética politica tradicional en Argentina.

En el marco de la composicién de las imégenes, La Libertad Avanza ha reiterado una estética
audiovisual que privilegia la exposicion de su lider en espacios puablicos, en una puesta en

16En el afio 2001 la sociedad civil acufio la frase que se vayan todos, haciendo referencia a la clase politica con responsabilidad
de gobierno.
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escena abierta, secundado por un cuerpo de ciudadanos que celebran su presencia en sus
barrios o sitios de trabajo. No obstante, el contacto directo con la funcion espectatorial se
realiza en espacios cibicos, tal como se expone en las imagenes 1, 2 y 3. En este sentido, la
puesta en escena rechaza sus origenes teatrales —expuestos en este subconjunto de
imagenes— y se desplaza hacia un espacio abierto, en el cual se pone en juego las miltiples
posibilidades plasticas que habilita el trabajo de escritura sobre las imagenes técnicas. Las
imagenes 1, 2, y 3 ponen de relieve una relacion de complementariedad a través de una
exposicion visual de un cuerpo académico con proyeccion de estadista, mientras que las
imégenes 4y 5 subrayan la proximidad (Rosanvallon, 2009) y simetria (Watzlawick, Beavin-
Bavelas, & Jackson, 1997) entre el lider partidario y la ciudadania. El plano corto que
muestra, en la figura 4, el abrazo entre Milei y un joven adherente, resalta este gesto como
también el rostro emotivo del candidato. Con relacion a la espacialidad, los planos medios o
largos ofrecen una mayor posibilidad de inclusién de operadores de superficie en el orden
del relato filmico (Aumont et al., 1995). Por tal sentido, ésta cobra centralidad en la figura 5,
debido a incluirse, sobre un lateral de la representacion, una serie elementos de venta
cotidianos a buena parte de la ciudadania.

En el plano del argumento, los spots de La Libertad Avanza expusieron representaciones
visuales de sus adherentes como también de sus oponentes (figuras 6 y 7). Los primeros no
presentan ninguna especificidad que los escinda de la sociedad civil, al tiempo que los
segundos son identificados con la fuerza politica adversa en la celebracion del Balotaje. En
este sentido, la aplicacion de la teoria actancial (Greimas, 1971) sobre los protagonistas de
los spots preserva una estructura ya observada en la campafia nacional precedente —
celebrada en 2019— de una fuerza politica tradicional (Cicowiez,2020). Al mismo tiempo, el
examen de este binomio de actantes permite definir a Milei a partir del concurso de quiénes
constituyen a sus adherentes y quiénes saturan la posicion de su adversario. De manera que
es dado afirmar que la visualidad expuesta en los avisos televisivos de la fuerza que conduce
el actual presidente difiri6 sustancialmente de aquella otra representacion divulgada en el
directo televisivo de su candidatura, mas proxima a una conducta desenfrenada que a los
indicadores de tradicion, mesura y cercania reconocidos en nuestras unidades de
observacion. El estudio de la poblacion objetivo (Castells, 2009) de los distintos
posicionamientos visuales de Milei constituye entonces la labor complementaria de la
presente investigacion.
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